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Ziel: In der derzeitigen Diskussion Uber den moglichen Absatz von Fahrzeugen mit alter-
nativen Antrieben wird haufig vernachlassigt, dass der Kauf eines Automobils tUber eine
rationale Dimension hinausgeht. Der Ansatz des homo oeconomicus kann somit nur
bedingt Erklarungsansatze flur den zukilnftigen Absatz alternativer Antriebe liefern. Die
Marktdurchdringung von alternativen Antrieben sollte daher auf Ebene der Kauf-
entscheidung analysiert werden, um die Existenz kauferspezifischer Praferenzstrukturen
und kauferspezifischen Annahmeverhaltens zu bericksichtigen. Die daraus resultieren-
den Erkenntnisse ermoglichen den Akteuren der Automobilindustrie, ihre aktuellen Markt-
strategien und Absatzziele zu Uberprufen und ggf. anzupassen.

Vorgehen: Es wird ein Verfahren zu Absatzprognose von Fahrzeugen mit alternativen Antrieben
entwickelt, das fortgeschrittene Methoden aus der Marktforschung In einem Konsu-
mentenexperiment anwendet und mit Modellen der Innovationstheorie kombiniert.

Ergebnis: Ergebnisse werden fur Mitte 2012 erwartet

Vielfaltiges Spannungsfeld der Elektromobilitat, Projektziel: Nachfragemodellierung auf Basis von
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